
 
 

 
 

PENGARUH HARGA, PROMOSI, PENJUALAN, DISTRIBUSI, DAN 

LOKASI TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG IKAN LAUT DAN 

IKAN AIR TAWAR DI PASAR TRADISIONAL BELIMBING KOTA 

MALANG 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan  

Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen   

 

 

 

 

  

 

 

 

Oleh : 

TERESIA NANUNG 

2017120171 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 PROGRAM STUDI MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS TRIBHUWANA TUNGGADEWI 

 MALANG  

2021 

 



 
 

 
 

RINGKASAN 

Pengaruh Harga, Promosi, Penjualan, Distribusi, Dan Lokasi Terhadap 

Pendapatan Pedagang Ikan Laut Dan Ikan Air Tawar Di Pasar Tradisional 

Belimbing Kota Malang 

Nanung T.(1), Prihatminingtyas B.(2), Setyaningrum F.(3)  

Universitas Tribhuwana Tunggadewi  

Malang 

2021 

 

Riset ini bertujuan untuk dapat mengetahui sebuah pengaruh antara variabel bebas 

terhadap variabel terikat. Variabel bebas yang digunakan pada riset ini ialah harga, 

promosi, penjualan, distribusi serta lokasi, sedangkan variabel terikatnya ialah 

pendapatan. Riset ini dilakukan pada pasar tradisional Blimbing Kota Malang. 

Metode yang di gunakan dalam riset ini ialah deskriptif kuantuitatif, data yang yang 

dibutuhkan ialah data sekunder serta primer, teknik pengumpulan data ialah ialah 

interview, observasi, dokumentasi serta kuesioner. Teknik pengumpulan 

pengambilan sampel dengan menggunakan random, yang mana sampel digunakan 

dalam riset ini berjumlah 30 responden. Analisa data yang digunakan dalam riset 

ini ialah regresi linier berganda. Hasil analisa data disimpulkan bahwa variabel 

harga, promosi, penjualan, distribusi serta lokasi dapat berpengaruh secara 

signifikan pada pendapatan pada pasar tradisional Blimbing Kota Malang.  

Kata kunci: Harga, Promosi, Penjualan, Distribusi, Lokasi, Pendapatan 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Negara Republik Indonesia dapat dikatakan sebagai salah satu negara yang 

berada pada posisi tingkat persaingan di era globalisasi, yang mana sama sekali 

tidak pembatas setiap orang atau kelompok yang mengembangkan usaha baik itu 

dalam usaha yang besar maupun kecil. Dalam sebuah persaingan yang global sama 

sekali tidak dapat dibendung pada tingkat perkembangan yang mana akan 

melibatkan UMKM melakukan persaingan dengan usaha-usaha yang berada pada 

posisi menengah sampai atas. Dalam berjalannya waktu maka pasar dapat 

digolongkan menjadi beberapa bagian, antara lain : pasar modern serta pasar 

tradisional. Pasar tradisional dapat dikatakan sebagai salah satu satu pasar yang 

mana mempunyai aktivitas usaha yang masih eceran masih meningkat dalam 

sebuah kontribusi terhadap peningkatan dalam infrastruktur serta masih 

diperhatikan oleh kalangan konsumen, serta pasar tradisional masih dapat dikatakan 

sebagai salah satu patokan yang mana akan dijadikan aktivitas perekonomian 

masyarakat di negeri ini. 

(Prihatminingtyas, 2017) menyatakan bahwa pasar tradisional memiliki 

sebuah potensi yang yang sangat efektif untuk dikembangkan, hal ini disebabkan 

karena sangat dibutuhkan proses pembangunan pada tingkat kesadaran pada 

kalangan masyarakat dalam melakukan proses pembelanjaan pada pada pasar 

tradisional di Kota Malang. Pada umumnya pasar tradisional ditemukan masih 

melakukan proses penjualan kebutuhan sehari-hari, mislanya sayur-sayuran, buah-

buah-buahan serta berbagai jenis daging. Pasar tradisional ini juga sering dikenal 

dengan sebuah lokasi yang mana akan dipertemukan antara penjual dengan pembeli 

yang mana  akan dapat menunjukan bahwa selama ini pasar tradisional lebih dikenal  

kelemahannya seperti becek,bau,kotor, lalu lintas pembeliannya sangat padat. 

Disisi lain pasar tradisional dapat melakukan aktivitas penjualan bisa mencapai 24 

jam kerja, karena mengingat bahwa tingkat kebutuhan para konsumen dalam 

memenuhi kebutuhan ekonomi pun tidak terbatas. 



 
 

 
 

Sebuah harga dapat dikatakan sebagai salah satu hal yang seharusnya 

dibayar oleh para pembeli demi kebutuhannya dan jumlah sebagaimana akan 

diterima oleh perusahaan ( Prihatminingtyas, 2018) Kesesuaian harga dengan 

manfaat yang semakin tinggi yang mana akan dirasakan oleh pihak konsumen yang 

bersumber dari jasa maupun barang. Promosi merupakan faktor yang mana secara 

tidak langsung akan dapat memberikan sebuah pengaruh pada pihak konsumen 

untuk dapat membeli barang maupun jasa yang akan dijual (Setyaningrum, 

2019:19) Jika suatu produk yang bagus sekalipun tanpa ada promosi yang efektif 

maka produk tersebut tidak akan laku terjual, sedangkan Menurut                                       

(Prihatminingtyas, 2018) promosi merupakan konsekuensi untuk keberhasilan 

pemasaran produk karena adanya kebutuhan untuk menjangkau konsumen. 

(Prihatminingtyas, 2017) menyatakan bahwa pihak penjual merupakan 

salah satu aktivitas yang terpadu yang mempunyai tujuan untuk dapat 

mengembangkan sebuah perencanaan yang mapan serta akan diarahkan terhadap 

pihak pembisnis dalam kepuasan terkait dengan kebutuhan bahkan sampai dengan 

kebutuhan para pihak pembeli. (Prihatminingtyas, 2018) yang menyatakan bahwa 

penyaluran terhadap hasil produksi yang berbentuk jasa maupun barang yang 

bersumber dari produsen terhadap konsumen yang manna mempunya tujuan untuk 

menjawab kebutuhan manusia. Adanya penyaluran jasa maupun barang dari 

produsen ke konsumen mendorong kelancaran pemasaran. (Prihatminingtyas 

2019:148) yang menyatakan bahwa lokasi pendorong dan pendapatan, seringkali 

memiliki kekuasaan untuk membuat strategi bisnis perusahaan. (Prihatminingtyas 

2019:149) menyatakan bahwa tingkat pendapatan sangatlah berpengaruh pada 

keberlangsungan pada sebuah bisnis, semakin meningkat pada posri pendapatan 

yang ada, maka secara tidak langsung meningkat pula pada sebuah keahlian dalam 

menjalankan usaha, yang mana dapat membiayai berbagai jenis kebutuhan atas 

pengeluaran terhadap aktivitas yang dibuat. 

Berdasarkan latar belakang di atas, peneliti mengamati pengaruh bisnis 

pemasaran tidak terlepas dari bauran pemasaran mengenai harga,promosi, 

penjualaan, distribusi dan lokas.  Oleh sebab itu, peneliti melakukan riset ini dengan 

topik “ Pengaruh  Harga, Promosi, Penjualan, Distribusi, Dan Lokasi Terhadap 



 
 

 
 

Pendapatan Pedagang Ikan Laut Dan Ikan Air Tawar Di Pasar Tradisional Blimbing 

Kota Malang” 

 

1.2. Rumusan Masalah  

Sebagaimana telah dibahas pada latar belakang tersebut, sehingga pada 

rumusan masalah ini yang akan diangkat dalam riset ini ialah :  

1. Apakah harga dapat memberikan pengaruh pada pedagang ikan laut Dan Ikan 

Air Tawar di pasar Tradisional Blimbing Kota Malang ? 

2. Apakah promosi dapat memberikan pengaruh pada pedagang ikan laut Dan Ikan 

Air Tawar di pasar Tradisional Blimbing Kota Malang ?   

3. Apakah penjualan dapat memberikan pengaruh pada pedagang ikan laut Dan 

Ikan Air Tawar di pasar Tradisional Blimbing Kota Malang ?   

4. Apakah distribusi dapat memberikan pengaruh pada pedagang ikan laut Dan 

Ikan Air Tawar di pasar Tradisional Blimbing Kota Malang ?   

5. Apakah lokasi dapat memberikan pengaruh pada pedagang ikan laut Dan Ikan 

Air Tawar di pasar Tradisional Blimbing Kota Malang ?   

 

1.3. Tujuan Penelitian  

Sebagaimana telah dibahas pada rumusan masalah tersebut, sehingga pada 

tujuan penelitian ini yang akan diangkat ialah :  

1. Untuk dapat mengetahui harga berpengaruh terhadap pendapatan pedagang di 

Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang 

2. Untuk dapat mengetahui promosi berpengaruh terhadap pendapatan pedagang 

di Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang 

3. Untuk dapat mengetahui penjualan berpengaruh terhadap pendapatan pedagang 

di Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang 

4. Untuk dapat mengetahui distribusi berpengaruh terhadap pendapatan pedagang 

di Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang 

5. Untuk dapat mengetahui lokasi berpengaruh terhadap pendapatan pedagang di 

Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang 

 



 
 

 
 

1.4.   Manfaat Penelitian 

Sebagaimana telah dibahas pada tujuan penelitian tersebut, sehingga pada 

manfaat penelitian ini yang akan diangkat ialah :  

a. Bagi penulis 

Hasil penelitian ini secara tidak langsung akan menambah wawasan dan 

mengetahui secara langsung tentang pengaruh bisnis pemasaran harga, promosi, 

penjualan, distribusi dan lokasi Di Pasar Tradisional Blimbing Kota Malang. 

b. Bagi Universitas Tribhuwana Tunggadewi 

Akan selalu diharapkan dari riset ini untuk dapat memberikan penambahan 

ilmu pengetahuan khusus bagi manajemen pemasaran dan menjadi bahan 

bacaan di perpustakaan Universitas Tribhuwana Tunggadewi dan dapat menjadi 

referensi bagi mahasiswa lain.  

c. Bagi ilmu pengetahuan 

Secara tidak langsung akan mempermudah untuk mencapai sebuah tujuan 

sebagaimana yang diharapkan, serta dapat memberikan rekomendasi serta 

sebuah alat perencanaan dalam membuat aktivitas di waktu yang akan datang 
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